Zalacznik 5 Plan komunikacji

Tabela Metody komunikacji w zaleznos$ci od grupy docelowej, w tym gru

y defaworyzowanej wraz z efektami dzialan

Cel dziatan
komunikacyjnych

Dziatania i srodki przekazu
Sposéb dotarcia do grupy docelowej/defaworyzowanej

Grupa docelowa/
defaworyzowana dziatan
komunikacyjnych

Efekty dziatan komunikacyjnych

Poinformowanie

o rozpoczeciu realizacji
LSR, planowanych
dziataniach

i mozliwosciach
dofinansowania

Ogtoszenia na tablicach informacyjnych w siedzibach instytucji

uzytecznosci publicznej oraz na tablicach informacyjnych sotectw

obszaru LGD.

Artykuty na stronie internetowej LGD, profilu LGD na portalu
spotecznosciowym.

Przekazywanie informacji przez newslettera.

Przekazywanie informacji podczas wydarzen na obszarze LGD.
Informowanie poprzez ulotke informacyjng dystrybuowana na
obszarze LGD, bezptatny biuletyn w formie papierowej i
elektroniczne;j.

Prowadzenie doradztwa i informowanie w siedzibie LGD.
Kontakt z grupami docelowymi podczas otwartych spotkan
informacyjnych w kazdej gminie, rozmoéw telefonicznych.
Materiaty informacyjne prezentowane w prasie obejmujacej
obszar LSR.

Mieszkancy,
przedsiebiorcy,
cztonkowie organizacji
pozarzgdowych (dziatacze
spoteczni), grupa
defaworyzowana —
kobiety.

Wzrost wiedzy grup docelowych
na temat zatozen LSR,

wzrost wiedzy grup docelowych
na temat mozliwosci pozyskania
srodkdow na realizacje
projektéw, przygotowanie sie do
ogtaszanych konkurséw.

Podsumowanie
dotychczas
zrealizowanych dziatan
oraz przedstawienie
dziatan planowanych

Ogtoszenia na tablicach informacyjnych w siedzibach instytucji
uzytecznosci publicznej.

Artykuty na stronie internetowej LGD, profilu LGD na portalu
spoteczno$ciowym.

Przekazywanie informacji przez newslettera.

Przekazywanie informacji poprzez ulotke informacyjna
dystrybuowang na obszarze LGD.

Prowadzenie doradztwa i informowanie w siedzibie LGD oraz
podczas rozméw telefonicznych.

Ankiety elektroniczne rozsytane poprzez e-mail do
whnioskodawcow.

Materiaty informacyjne prezentowane w prasie obejmujgcej
obszar LSR.

Mieszkancy,
przedsiebiorcy,
cztonkowie organizacji
pozarzadowych (dziatacze
spoteczni), grupa
defaworyzowana —
kobiety.

Podnoszenie wiedzy

w zakresie realizacji projektéw
oraz planowanych dalszych
dziatan,

poprawa funkcjonowania LGD
dzieki informacjom zwrotnym;
kontrola, sprawniejsze

i efektywniejsze, adekwatne do
potrzeb grup docelowych, w tym
defaworyzowanej, wdrazanie
LSR poprzez uzyskanie informacji
zwrotnych,

dostosowane do potrzeb
prowadzenie dziatan




informacyjnych.

Podsumowanie
realizacji LSR

Ogtoszenia na tablicach informacyjnych w siedzibach instytucji
uzytecznosci publicznej.

Artykuty na stronie internetowej LGD, profilu LGD na portalu
spotecznosciowym.

Przekazywanie informacji przez newslettera.

Przekazywanie informacji podczas wydarzen na obszarze LGD.
Kontakt z grupami docelowymi podczas otwartych spotkan
informacyjnych w kazdej gminie, rozmow telefonicznych.
Informowanie poprzez ulotke informacyjng dystrybuowang na
obszarze LGD, bezptatny biuletyn w formie papierowej i
elektronicznej.

Ankiety elektroniczne rozsytane poprzez e-mail do
whioskodawcow.

Materiaty informacyjne prezentowane w prasie obejmujacej
obszar LSR.

Mieszkancy,
przedsiebiorcy,
cztonkowie organizacji
pozarzgdowych (dziatacze
spoteczni), grupa
defaworyzowana —
kobiety.

Wzrost Swiadomosci grup
docelowych na temat wdrozonej
LSR,

poznanie opinii wszystkich grup
na temat poprawnej realizacji
LSR oraz dziatalnosci LGD.

Poinformowanie
o planowanym
konkursie

Artykuty na stronie internetowej LGD, profilu LGD na portalu
spotecznosciowym.

Przekazywanie informacji przez newslettera.

Spotkanie informacyjne dla potencjalnych beneficjentéw (grupy
docelowej) konkursu w kazdej gminie LGD.

Informowanie poprzez ulotke informacyjna dystrybuowang na
obszarze LGD.

Szkolenia dla potencjalnych beneficjentow.

Materiaty informacyjne prezentowane w prasie obejmujacej
obszar LSR.

Mieszkancy,
przedsiebiorcy,
cztonkowie organizacji
pozarzadowych (dziatacze
spoteczni), grupa
defaworyzowana —
kobiety.

Przygotowanie grup
docelowych, w tym
defaworyzowanej do realizacji
planowanych operacji,
przygotowanie LGD

do efektywniejszego planowania
kolejnych konkurséw

i prowadzenia niezbednych
dziatan informacyjno-
-edukacyjnych,
zweryfikowanie stosowanych
metod komunikacji.

Poinformowanie
o wynikach konkursu

Artykuty na stronie internetowej LGD, profilu LGD na portalu
spotecznosciowym.

Ankiety elektroniczne rozsytane poprzez e-mail do
whnioskodawcow.

Whnioskodawcy,
mieszkancy,
przedsiebiorcy,
cztonkowie organizacji
pozarzadowych (dziatacze

Przygotowanie grup
docelowych, w tym
defaworyzowanej, do realizacji
planowanych operacji,
przygotowanie LGD do




spoteczni), grupa
defaworyzowana —
kobiety.

efektywniejszego planowania
kolejnych konkurséw

i prowadzenia niezbednych
dziatan informacyjno-
-edukacyjnych,
zweryfikowanie stosowanych
metod komunikacji.

Poinformowanie
o planowanych

i dokonanych
zmianach

Artykuty na stronie internetowej LGD, profilu LGD na portalu
spoteczno$ciowym.
Przekazywanie informacji przez newslettera.

Mieszkancy,
przedsiebiorcy,
cztonkowie organizacji
pozarzgdowych
(dziatacze spoteczni),
grupa defaworyzowana
— kobiety.

Aktualizacja dokumentu
dostosowana do potrzeb grup
docelowych,

poznanie aktualnych potrzeb

i problemow,

dostosowanie elementéw LSR
do biezacej sytuacji spoteczno-
gospodarczej grup docelowych.

Zrodto: Opracowanie wiasne




Tabela Metody komunikacji planowane do wykonania na réznych etapach wdrazania LSR

ETAP/cel/budzet/wartos¢ wskaznika

2016 — Przy zmianie
Lp. | Metody komunikacji | Osiagany wskaznik . Raz w roku 2022-2023 Przed . zapisow LSR
Rozpoczecie | h Kof . Kazd Po kazdym .
realizacji W latac A azdym konkursie !
LSR 2017-2022 realizacji LSR konkursem dokumentow
powiazanych
Ogloszenia na
tablicach Liczba instytucji,
informacyjnych w w ktorych
1. A . .. . 32 8 8 - - -
siedzibach instytucji umieszczono
uzytecznosci ogloszenie
publicznej
Oglpszema ha Liczba sotectw,
tablicach .
. . w ktorych
2. | informacyjnych w UMieszcono 80 - - - - -
sotectwach obszaru .
LGD ogloszenie
. Liczba wejs¢ na strong
3. Artykuiy na stronie internetowa z 571 285 571 285 200 285
internetowej LGD
artykutem
Artykuly na profil . , ,
4. | LGD na portalu Liczba 0s6b, ktore 57 57 57 57 57 57
. zobaczyty artykut
spotecznosciowym
Ilo$¢ 0s6b zapisanych
5 !\lewslett_e_r — wystanie do’ newslettera, do 57 57 57 57 i 57
informacji ktorych zostata
wystana informacja
Prezentacja informacji
6. | podczas wydarzen na | Liczba wydarzen 8 - 8 - - -
obszarze LGD
Spotkanie Liczba oséb, ktora
7. informacyjne otwarte | wzigta udziat 80 - 80 - - -

w kazdej gminie LGD

w spotkaniach




Spotkanie
informacyjne dla
potencjalnych

Liczba osob, ktora
wzieta udziat

obszar LSR

odbiorcoOw

& beneficjentow (grupy | we wszystkich i i i 80 i
docelowej) konkursu spotkaniach
w kazdej gminie LGD
Ulotka informacyjna Tlosé

9. | dystrybuowana na rozdysponowanych 2 853 2 853 5706 2 853 -
obszarze LGD ulotek
Bezptatny biuletyn

10. LGD _ L.iczba V\{ydanych 600 ) 600 ) )
W wersji papierowej biuletynow
i elektronicznej
Informacja i Liczba udzielonych

11. | doradztwo porad w ramach 185 185 - - -
w siedzibie LGD doradztwa

12, | Kontakt poprzez Liczba os6b 57 57 . : :
rozmowe telefoniczna
Szkolenie dla Tlos¢ 0sob

13. | potencjalnych uczestniczacych - - - 20 -
beneficjentow w szkoleniach
Ankieta elektroniczna

14 rozsytana na adresy Liczba wypetionych i 50% 50% ) 50%

" | e-mail 1 zwroconych ankiet wnioskodawcoéw | wnioskodawcow wnioskodawcow

wnioskodawcow
Materiat informacyjny . .

15. | w prasic obejmujacej | - Crencialnaliczba 5 706 5 706 5 706 5706 -

Zrodto: Opracowanie wiasne




